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Z wielkg przyjemnoscig oddajemy Panstwu do rak raport,

ktorego wydanie byto mozliwe dzieki wsparciu finansowemu

Visegrad Fund oraz pomocy merytorycznej Eurogroup for Animals

z Brukseli. Pozycja ta jest nowatorska nie tylko ze wzgledu

na charakter badan w niej zawartych, ale takze z powodu
pierwszego na taka skale wspolnego programu prowadzonego

przez organizacje spoteczne z Polski, Czech, Wegier i Stowacji,
zajmujgce sie dobrostanem i prawami zwierzat.

Chciatbym wszystkim osobom, instytucjom i organizacjom,

ktore przyczynity sie do powstania tego opracowania

goragco w tym miejscu podziekowac, w szczegodlnosci

Barbarze Romanowicz, koordynatorce projektu - Klub Gaja (Polska)
oraz Levente Pencz - Fauna Egyesllet (Wegry),

Kamilowi Kandalaft - Sloboda zvierat (Stowacja),

Josefowi Holejsovskiemu - Nadace na ochrone zvirat (Czechy),

Ewie Gebert - OTOZ Animals (Polska),

Sonji van Tichelen, lainowi Reddish - Eurogroup for Animals (Belgia),
Rowen West-Henzell - Compassion in World Farming (Wielka Brytania).

PrzekraczaliSmy granice, dostownie i w przenosni,
dla wspolnego dobra ludzi i zwierzat.
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Jacek Bozek - zatozyciel i lider Klubu Gaja, Polska
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WPROWADZENIE

Dobrostan zwierzat hodowlanych jest w Europie
postrzegany jako wazna kwestia polityczna

i publiczna. Zwierzeta hodowlane zostaty uznane
za czujgce istoty w Traktacie Unii Europejskiej,

a dla poprawienia dobrostanu tych zwierzat w ostatnich
latach wprowadzone zostaty nowe przepisy.

Mimo to, wiekszos¢ zwierzat hodowlanych w UE
egzystuje nadal w warunkach intensywnej hodowli.
Szczegolny niepokdj budzi sytuacja zwigzana

z dobrostanem kur niosek.

W Unii Europejskiej w klatkach bateryjnych

sg zamkniete 243 miliony niosek, w warunkach,
ktore nie zaspokajajg podstawowych potrzeb

tych zwierzat'.

W wyniku rosngcej swiadomosci konsumentow,
dotyczacej pochodzenia kupowanej zywnosci oraz
metod jej produkciji, rosnie europejski rynek zywnosci
etycznej. Szacuje sie, ze sam tylko rynek zywnosci
ekologicznej osiagnat wielkos¢ 11 miliardéw euro?.

Jak wskazujg wyniki niedawno opublikowanego badania
opinii publicznej, w krajach Grupy Wyszehradzkiej -
Republice Czeskiej, na Wegrzech, w Polsce i na
Stowacji - rosng wymagania konsumentoéw dotyczace
podnoszenia standardéw dobrostanu zwierzat®.

W odpowiedzi na zainteresowanie i wymagania
konsumentow, wiele przedsiebiorstw zaczyna
dobrowolnie wprowadzac¢ spoteczne i ekologiczne
standardy do swoich dziatan biznesowych, w postaci
tzw. polityki spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.
Niektore z firm zaczynajg reagowa¢ na popyt

na zywnos¢ produkowang z zapewnieniem wysokich
standardow dotyczacych dobrostanu zwierzat.

Jajka z alternatywnych, bezklatkowych systemow

sg pierwszymi produktami tego typu, kitdre pojawiajg sie
na poétkach sklepowych w krajach Grupy
Wyszehradzkie;.

Supermarkety bedace miejscem, w ktorym wiele osob
dokonuje zakupow, maja ogromny wptyw na zachowania
i nawyki konsumentow. Supermarkety majg takze
mozliwos¢ promowania niektorych produktow,
korzystajac z promociji cenowych, etykiet informacyjnych
oraz konsumenckich kampanii informacyjnych.

Organizacje pozarzadowe dziatajace na rzecz praw
zwierzat w krajach Grupy Wyszehradzkiej przeprowadzity
badanie, ktorego celem jest przeanalizowanie
dostepnosci jaj pochodzacych z produkcji bezklatkowej
w gtownych sieciach supermarketow w regionie.

Nasz raport prezentuje wyniki badania supermarketow

w czterech krajach, podkreslajac wptyw réoznych metod
produkgcji jaj na dobrostan zwierzat oraz wskazujac

na korzysci dla biznesu wynikajace ze zwiekszenia
sprzedazy jaj pochodzacych z systemow bezklatkowych.

Naszym celem, jako organizacji dziatajgcych na rzecz
praw zwierzat, jest poprawa warunkow zycia zwierzat
hodowlanych poprzez wspieranie dziatan na rzecz
wyzszych standardow dobrostanu zwierzat w sektorze
handlu oraz poprzez informowanie konsumentéw

na temat metod produkcji zywnosci i wyboru,

ktéry oferuje im rynek.
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DOBROSTAN KUR NIOSEK

243 miliony europejskich kur niosek trzymanych

w klatkach bateryjnych moze cierpie¢ z powodu
powaznych problemoéw zwigzanych z dobrostanem.
Kury sg zamkniete po pie¢ ptakow w klatce, w ktorej
kazda z nich ma do dyspozycji przestrzen do zycia
mniejszg od kartki papieru o formacie A4. Te warunki
zycia ograniczajg poruszanie sie ptakow i oznaczaja,
ze nie moga one realizowac¢ ich naturalnych zachowan,
takich jak machanie skrzydtami, rozcigganie czy kapiel
piaskowa. Dziesiatki tysiecy ptakow moze byc
zamknietych w klatkach, ustawionych na szesciu
poziomach w jednym budynku.

Systemy klatek bateryjnych

Najczesciej w klatce bateryjnej mierzacej 50 na 50
centymetréw przebywa od pieciu do siedmiu ptakow.
Jest to najprostsza klatka z pochytym dnem z siatki
drucianej, z wyposazeniem stuzacym do karmienia,

pojenia i odbierania jaj. Klatki mogg by¢ ustawiane jedna
na drugiej od trzech do o$miu warstw. Jednym z gtéwnych
powodow niepokoju jest poziom uwiezienia zwierzat.
Przyjmujac strach, frustracje i bol za elementy definiujace
cierpienie, naukowe dowody prowadzg do konkluzji,

ze nioski cierpig w klatkach bateryjnych, i ze systemy
klatek bateryjnych cechuja, nierozerwalnie z nimi zwigzane,
problemy dotyczace dobrostanu ptakéw’. Konwencjonalny
system klatkowy zostanie zakazany w Unii Europejskiej

od 2012 roku i zastapiony przez zmodyfikowany system
,Klatek udoskonalonych”, ktére tylko zwiekszg przestrzen
w klatce o dodatkowe 50 cm? dla kazdej kury.

ALTERNATYWY

System s$cidétkowy

W Unii Europejskiej ptaki sg trzymane wewnatrz
budynkow w maksymalnej gestosci 25 ptakow

na m?. Dyrektywa Rady 1999/74/WE roku zezwala
na maksymalng gesto$¢ dziewieciu ptakoéw na m?
powierzchni uzytkowej i maksymalnie do czterech
warstw. Ptaki majg dostep do skrzynek z gniazdami

oraz pozywienia i wody na wszystkich poziomach.
Sciotka znajduje sie na najnizszym poziomie.

Kazdy ptak ma zapewnione co najmniej 15 cm grzedy.
Ptaki majg dostep do urzadzen umozliwiajacych kapiel
piaskowa, drapanie i gniazdowanie oraz ruszanie sie

i grzedowanie. Zwiekszona aktywnos¢ wzmacnia ich kosci.

Jaja z chowu na wolnym wybiegu

i jaja z produkcji ekologicznej

Kury majg w ciagu dnia staty dostep do wybiegow

na swiezym powietrzu, pokrytych gtownie roslinnoscia.
Whnetrza budynkow muszg spetnia¢ warunki obowigzujace
w systemach scidtkowych, maksymalna gestos¢ wynosi
2500 ptakéw na hektar (4 m? na kure). Ptaki moga
porusza¢ sie na wiele sposoboéw, wzmacniajgc w ten
sposob kosci. Majg wiecej migjsca niz w innych systemach
i moga grzedowac, wybiera¢ miejsce gniazdowania

i realizowac wiele z ich normalnych zachowan.

Organizacje zajmujace sie prawami zwierzat uwazaja,

ze trzymanie kur w klatkach bateryjnych jest

nie do zaakceptowania ze wzgledu na dobrostan zwierzat,
poniewaz uniemozliwiajg im ich naturalne zachowanie.
To stanowisko jest wspierane przez Naukowy Panel

ds. Zdrowia i Dobrostanu Zwierzat Komisji Europejskiej
(Scientific Panel on Animal Health i Welfare, AHAW)'.
Dlatego zachecamy wszystkie supermarkety do podjecia
krokow, prowadzacych do sprzedazy jaj pochodzacych
od kur z systemow bezklatkowych.

Kupuj jajka z gtowg /2008
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PRZEMYSL | KONSUMENCI PROWADZACY DO ZMIAN

Wielu producentoéw zywnosci nie czeka na wejscie Gtowni europejscy sprzedawcy decydujg sie

w zycie przepisow prawnych, ktore wymagaja zareagowac na zgtaszang przez konsumentow
wprowadzenia zmian w metodach produkcji. troske o dobrostan kur niosek, poprzez zaprzestanie
W odpowiedzi na wymagania konsumentéw, sprzedazy w swoich sklepach jaj od kur z chowu
sami wdrazajg witasne restrykcyjne standardy. klatkowego.

Tabela 1

Przyktadowe europejskie supermarkety, ktére zaprzestaty sprzedazy jaj z chowu klatkowego. Zrodto: Eurogroup for Animals,
CIWF i RSPCA (dane dostarczone przez sprzedawcow).

Supermarket

Marks & Spencer
(Wielka Brytania)

100 procent jaj od bezklatkowych kur (scidtkowe, na wolnym wybiegu
i ekologiczne). Wszystkie pozostate produkty zawierajgce jaja sa produkowane
z uzyciem jaj z chowu bezklatkowego

Waitrose (Wielka Brytania)

100 procent jaj od bezklatkowych kur (scidtkowe, na wolnym wybiegu
i ekologiczne). Wszystkie produkty z wiasna marka zawierajace jaja
sg produkowane z uzyciem jaj z chowu bezklatkowego

Makro (Belgia)

100 procent jaj od kur z chowu bezklatkowego

Colruyt (Belgia)

100 procent jaj od kur z chowu bezklatkowego

Rewe Group Austria
(Billa, Penny Markt, Merkur)

100 procent jaj od kur z chowu bezklatkowego

Sainsbury’s (Wielka Brytania)

Zobowigzanie do zaprzestania sprzedazy jaj w 2012 roku

Co-op (Wielka Brytania)

Zobowigzanie do zaprzestania sprzedazy jaj pochodzacych od kur z chowu
klatkowego oraz produktow z wtasng markg zawierajgcych jaja od kur z chowu
klatkowego do roku 2010

Morrisons (Wielka Brytania)

Zobowigzanie do zaprzestania sprzedazy jaj z wtasng marka pochodzacych
od kur z chowu klatkowego do roku 2010




Przedsiebiorstwa otrzymuja nagrody
za przechodzenie na sprzedaz jaj
od kur z chowu bezklatkowego

Rosnaca $swiadomos¢ konsumentdéw na temat kwestii
dotyczacych dobrostanu zwierzat i rosngcy popyt

na produkty powstajace z zapewnieniem wysokich
standardow dobrostanu przekonujg wiele przedsigbiorstw
do postawienia dobrostanu zwierzat w centrum

ich polityki w zakresie etyki. Takie posuniecia

sg przyjmowane z zadowoleniem przez grupy zajmujace
sie dobrostanem zwierzat. W zwigzku z tym ustanowity
one nagrody dla tych przedsiebiorstw, ktore poprawiajg
swoje polityki w zakresie dobrostanu zwierzat. W Wielkiej
Brytanii dwie organizacje pozarzadowe: Krélewskie
Towarzystwo na rzecz Ochrony Zwierzat (the Royal
Society for Protection of Animals, RSPCA) i Compassion
in World Farming (CIWF) prowadza w tym celu

bardzo popularne programy przyznawania nagrod

dla srodowiska biznesu.

Coroczne nagrody RSPCA Good Business Awards dajg
przedsiebiorstwom szanse na promocje ich pozytywnych
polityk w zakresie dobrostanu zwierzat i zyskanie
uznania konsumentéw za ich prace w tym obszarze.
Przedsiebiorstwa sa oceniane i nagradzane w kilku
kluczowych obszarach dobrostanu zwierzat:

od produktéw ktore sprzedajg, do polityk w zakresie
transportu. Zwyciescy otrzymuja nagrode i mozliwosc
wykorzystywania logo, ktore pozwala konsumentom

na zidentyfikowanie firmy, jako zobowiazujacej sie

do zapewniania dobrostanu zwierzat.
www.rspcagoodbusinessawards.com/

Brytyjska organizacja Compassion in World Farming
organizuje corocznie impreze ,,Nagrody Dobrych Jaj”
(Good Eggs Awards), ktoérej celem jest w szczegodlnosci
nagradzanie przedsiebiorstw wybierajgcych zakup jaj

z gospodarstw ekologicznych, z chowu na wolnym
wybiegu albo chowu $ciétkowego, zamiast jaj od kur

z chowu bateryjnego.

www.thegoodeggawards.com/

Alfred Matousek, z REWE Group Austria: ,Jestesmy
bardzo dumni z faktu otrzymania tej nagrody,

gdyz potwierdza ona nasze zaangazowanie jako
pierwszej sieci sprzedazy w Austrii i nasze zobowigzanie
do realizacji strategii zrownowazonego rozwoju.

13 lat temu, jako pierwsza sie¢ w Austrii, rozpoczelismy
sprzedaz wytacznie jaj od kur z chowu bezklatkowego
w naszych sklepach BILLA. Od konca 2006 roku,
wdrozylismy te polityke we wszystkich naszych
marketach - to znaczy takze w naszych hipermarketach
MERKUR i naszych sklepach dyskontowych PENNY.”
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KORZYSCI Z PRZESTAWIENIA
NA SYSTEMY BEZKLATKOWE

Konsumenci sg sktonni ptaci¢ wiecej
za jaja z chowu bezklatkowego

Istnieja mocne dowody na to, ze konsumenci sg sktonni

zaptaci¢ wiecej za jaja produkowane w systemach
bezklatkowych. Eurobarometr, seria badan opinii
publicznej przeprowadzanych na duzg skale

przez Komisje Europejska we wszystkich krajach
cztonkowskich UE, ujawniata, ze sposob,

w jaki sg traktowane zwierzeta hodowlane

ma ogromne znaczenie dla wielu obywateli

i konsumentow.

Wedtug badan Eurobarometra, wiekszos¢ obywateli

i obywatelek w krajach Grupy Wyszehradzkiej

jest sktonna podja¢ dodatkowy wysitek, aby dokonac¢
zakupu jaj pochodzacych od kur, ktérym zostaty
zapewnione wyzsze standardy dobrostanu.

W 2005 roku, 55% polskich obywatelek i obywateli

Tabela 2

stwierdzito, ze ,sg sktonni zaptaci¢ wiecej za jaja
pochodzace z systemu, ktory jest przyjazny

dla dobrostanu zwierzat” (Eurobarometer, 2005)3.

W 2007, 59% obywatelek i obywateli we wszystkich
czterech krajach przyznato, ze ,byliby sktonni zmienic
ich codzienne miejsce dokonywania zakupow,

zeby kupi¢ produkty zywnosciowe bardziej przyjazne
dla dobrostanu zwierzat” (Eurobarometer, 2007)*.

Przemyst jajczarski obawia sie, ze produkcja jaj

w systemach bezklatkowych spowoduje podwyzszenie
kosztow i, ze przemyst bedzie zmuszony je pokryc.
Ten raport pokazuje, ze taka sytuacja niekoniecznie
musi mie¢ miejsce. Badanie przeprowadzone przez
organizacje Compassion in World Farming wskazuje,
ze dodatkowe koszty produkcji jaj z chowu na wolnym
wybiegu i jaj z chowu Sciétkowego w porownaniu

Z jajami z chowu klatkowego, wynosza zaledwie

1,3 i 2,6 eurocenta na sztuke®.

Koszty produkgji jaj w roznych systemach w oparciu o dane z raportu spoteczno-gospodarczego Komisji Europejskiej.

12 jaj (eurocenty) 1 jajo (eurocenty)
Koszty produkcji konwencjonalnych
L 66 55
jaj z chowu klatkowego
Koszty prgdgkcn jaj 82 6.8
z chowu Sciotkowego
Koszty produkciji jaj
. 98 8,1

z chowu na wolnym wybiegu
Dodatkowe koszty produkcji jaj
z chowu na wolnym wybiegu

, . . 32 2,6
w poréwnaniu do jaj z chowu
klatkowego
Dodatkowe koszty produkciji jaj
z chowu sciétkowego w porownaniu 16 1,3
do jaj z chowu klatkowego




Przemyst nie musi ponosi¢ tych kosztéw. W ramach
Wspdlnej Polityki Rolnej Unii Europejskiej (Common
Agricultural Policy, CAP), mozliwe jest uzyskanie przez
rolnikow doptat za poniesienie dodatkowych kosztow,
wynikajacych z zastosowania wyzszych standardow
dotyczacych dobrostanu zwierzat niz te wymagane
prawem. Kraje cztonkowskie UE moga wrecz wiaczyc
do krajowych programoéw rozwoju obszarow wiejskich
na lata 2007-2013 kilka instrumentow umozliwiajacych
otrzymanie dofinansowania przez uczestniczacych
rolnikow. Te instrumenty obejmujg mozliwos¢ uzyskania
funduszy za: dostosowanie do nowych, ostrzejszych
standardow dotyczacych dobrostanu zwierzat
(instrument 1311); udziat w programach dotyczacych
jakosci (instrument 1322) lub otrzymania doptat

w zakresie dobrostanu zwierzat (instrument 2153)

za stosowanie standardow, ktore sg znaczaco wyzsze
niz minimum wymagane prawem’.

Wyzsze koszty produkcji sg takze kompensowane
przez wyzsze ceny jaj z systemow bezklatkowych.

W efekcie, marza dla jaj z chowu na wolnym wybiegu
jest okoto dwukrotnie wyzsza niz dla jaj z chowu
klatkowego® (patrz tabela 3).

Tabela 3
Marza brutto dla jaj bateryjnych, scidtkowych i pochodzacych z chowu na wolnym wybiegu przedstawiona w raporcie
spoteczno-ekonomicznym Komisji Europejskiej®.

Jaja z chowu Jaja z chowu Jaja z chowu
klatkowego sciotkowego na wolnym wybiegu
Marza brutto dla 1 kg jaj (tzn. 16 sztuk) 19.5 25.0 38,0
(eurocenty)
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PRODUKCJA JAJ
W KRAJACH GRUPY WYSZEHRADZKIEJ

W krajach Grupy Wyszehradzkiej hodowanych jest okoto
83 miliondéw kur niosek, znoszacych okoto 15 miliardow
jaj rocznie®. Wiekszos¢ kur jest hodowanych

w systemach bateryjnych, cho¢ znaczaca ich liczba zyje
w stadach na wolnym wybiegu, w matych
gospodarstwach rodzinnych.

Rys. 1
Produkcja jaj w krajach Grupy Wyszehradzkiej w latach 1996 do 2006 (tysiace ton).
Zrodto: Faostat
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Rys. 2
Liczba niosek w danym kraju (miliony kur).
Zrodto: Faostat
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Produkcja jaj w Republice Czeskiej

W Republice Czeskiej zyje okoto 10,4 milionow niosek.
Z tego okoto 5 milionow znajduje sie w intensywnych
systemach klatkowych, a pozostate 5 milionow to kury
w matych rodzinnych gospodarstwach®. W Republice
Czeskiej jest tylko czterech producentow jaj
sciotkowych, produkujacych okoto 100 do 180 tysiecy
jaj w 2006 roku'™.

Republika Czeska eksportuje okoto 180 milionéw jaj rocznie
i importuje okoto 700 milionodw jaj. Wiekszos¢ importu
pochodzi z Polski, Litwy i Austrii. Srednia konsumpcia jaj
na osobe wynosita 249 sztuk w 2006 roku®.

Produkcja jaj na Wegrzech

Liczba kur niosek na Wegrzech siega 15 milionow kur.
Na te liczbe sktada sie 2 miliony kur w stadach
rodzicielskich, 5 milionoéw kur z intensywnych systemow
klatkowych i 8-9 milionéw kur z chowu na wolnym
wybiegu, z gospodarstw rodzinnych'.

45% produkgcji jaj pochodzi z gospodarstw rodzinnych,
reszta jest produkowana przez 10-12 wielkich

i 20-25 srednich zaktadow. Roczna konsumpcja jaj
na mieszkanca wynosi 284-287 sztuk, i jest wyzsza
niz srednia w UE, wynoszaca 220 sztuk'. Wegierskie
Stowarzyszenie Producentéw Drobiu™ twierdzi,

ze po wejsciu kraju do Unii Europejskiej, liczba niosek
w systemach intensywnych spadta o 20%.

O ile roczna produkcja jaj wynosita 1,5 biliona sztuk
przed wejsciem do UE, to w 2007 roku spadta

do 1,17 biliona. W efekcie wzrdst import.

Od wejscia do UE, liczba producentow spadta o 35%.
Sytuacji w sektorze zagraza wymog ograniczenia

0 40% wystepowania salmonelli w przysztym roku

i wycofanie z uzytku w 2012 roku klatek
konwencjonalnych.

Produkcja jaj w Polsce

Polska ma najwyzszy poziom produkcji jaj sposrod
wyszehradzkiej czworki, z okoto 51 milionami niosek.
Ogromne, intensywne gospodarstwa, majagce ponad
3000 kur, dostarczajg 60% catej produkcji jaj.
Ponadto w kraju jest ogromna liczba matych
gospodarstw, hodujacych mniej niz 100 kur,

i te zapewniajg okoto 40% produkgcji jaj™.

W Polsce mozna zaobserwowac coroczny wzrost liczby
kur trzymanych w intensywnych systemach klatkowych,
gdyz produkgija jest coraz bardziej skoncentrowana’.
Roczna konsumpcja jaj na mieszkanca kraju wynosita
214 sztuk w 2005 roku'®. Polska eksportuje

11% catkowitej produkciji jaj, podczas gdy import jaj
stanowi mniej niz 2% catkowitej produkc;ji'”.

Produkcja jaj na Stowacji

Stowacja jest najmniejszym producentem jaj wsrod
krajow Grupy Wyszehradzkiej, z liczbg okoto 5 milionow
kur niosek. Cho¢ wiekszos¢ produkciji jaj na Stowagcji
odbywa sie w intensywnych bateryjnych
gospodarstwach, w kraju dziata dziesie¢ wielkich
gospodarstw systemu Sciotkowego, z ktorych dwa
najwieksze dostarczajg jaja do supermarketoéw Tesco,
Hypernova, Kaufland i Lidl. Niewielka liczba istniejacych
gospodarstw ekologicznych to gospodarstwa
niskotowarowe, dlatego supermarkety, ktdre planujg
wprowadzi¢ ekologiczne jaja w przysztosci,
prawdopodobnie beda je importowac¢ z Wegier'®.
Srednia konsumpcija jaj na mieszkanca wynosita

217 sztuk w 2006 roku.
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BADANIE PRZEPROWADZONE W SUPERMARKETACH
W KRAJACH GRUPY WYSZEHRADZKIEJ

Do gtownych sieci supermarketow w kazdym kraju
zostata wystana krotka ankieta i list wprowadzajacy.
Jej celem byto dokonanie analizy dostepnosci jaj

z systemoéw bezklatkowych w sieciach tych
supermarketéw. Rezultaty badania przeprowadzonego
w kazdym kraju zostaty przedstawione na kolejnych
stronach niniejszej publikacji.

Konkluzje z czterech krajow

* Pozytywnym sygnatem z krajow Grupy Wyszehradzkiej
jest to, ze w reakcji na zgtaszany przez konsumentow
popyt, niektore sieci supermarketow zaczynajg
wprowadzac¢ jaja z systemow bezklatkowych.

Czesc sieci twierdzi, ze ma plany wprowadzenia jaj
z systemow bezklatkowych w najblizszej przysztosci.

* Prawie wszyscy przebadani sprzedawcy nie majg
polityki w zakresie odpowiedzialnosci spotecznej
biznesu (CSR) lub polityki w zakresie dobrostanu
zwierzat.

* Wiedza o systemach produkcji jaj i Swiadomosc
na temat obowigzku ich znakowania byta wsrod
rzecznikow prasowych, osob odpowiedzialnych
za jakos$¢ w przedsiebiorstwie i sprzedawcéw bardzo
niewielka, co sugeruje, ze informacja na ten temat
nie jest przekazywana konsumentom.

e Brak dostawcow okazuje sie by¢ gtowng przeszkoda
dla sprzedazy jaj z systemow bezklatkowych.
Pewna liczba stowackich przedsigbiorstw ma plany
rozwigzania tego problemu poprzez import jaj.

* Brak popytu zgtaszanego przez konsumentow na jaja
z systemow bezklatkowych byt innym gtéwnym
powodem podawanym przez sieci niskobudzetowe
na brak tych produktéw w ich ofercie.

Dla supermarketow, ktore juz odniosty sukces
w promociji ekologicznej zywnosci, takich jak Jednota
na Stowacji, nie stanowito to przeszkody.

¢ Wiele sieci nie byto w stanie dostarczyé informaciji
na temat proporcji jaj dostepnych w sprzedazy,
pochodzacych z roznych systemow produkciji,
poniewaz przedsiebiorstwa nie zbierajg takich
danych. Sprzedawcy z czesci przedsiebiorstw
przyznawali, ze metoda produkcji nie jest brana
pod uwage przy wyborze miejsca zakupu jaj,
wskazujac, ze to cena jest najwazniejszym
czynnikiem.

Pytania z przeprowadzonej ankiety

e Czy Panstwa firma posiada raport z zakresu
spotecznej odpowiedzialnosci?

e Czy dobrostan zwierzat tworzy czesc raportu
z zakresu spotecznej odpowiedzialosci?

e Jaka czes¢ catkowitej sprzedazy swiezych jaj kurzych
(zarowno pod wtasng marka jak obca) jest
wyprodukowana w systemie: a. klatkowym,

b. sciotkowym, c. wolnowybiegowym, d. ekologicznym.

e Jaka byfa catkowita sprzedaz jaj kurzych w 2006 roku?

e Czy do 2012 roku Panstwa firma planuje zwiekszenie
udziatu sprzedazy jaj produkowanych w systemach
bezklatkowych (sciétkowym, wolnowybiegowym,
ekologicznym)?

* Jakie, w Panstwa opinii, sg gtdbwne bariery
dla zwiekszenia sprzedazy jaj z bezklatkowych
systemow produkgji (systemy sciotkowe, z wolnym
wybiegiem albo ekologiczne) w Panstwa sieci?
(brak popytu ze strony konsumentow, brak jaj
produkowanych w systemach bezklatkowych,
brak dostepnej informacji na temat jaj z systemow
bezklatkowych, wysoka cena jaj produkowanych
w systemach bezklatkowych, inne powody).




Badanie w Republice Czeskiej

LTL?CGZl(iV\? sprzedawcy zywnosci. Zrodto: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
Nazwa Nazwa grupy Obrot w kraju (miliony euro, 2004) Liczba sklepow (2004)
Makro Makro 1282 11
Albert, Hypernova Ahold 1161 231
Kaufland, Lidl Schwarz 1159 153
Billa, Penny Market Rewe 782 122
Tesco Tesco stores 705 25
Globus Globus 638 12
Plus Tengelmann 634 130
Carrefour Carrefour 369 10
Interspar, Spar Spar 369 17

Ankieta zostata wystana do sieci handlowych
wymienionych powyzej. Z jedenastu sprzedawcoéw,
tylko Tesco, Spar i Ahold odpowiedziaty na ankiete.
Makro, Plus i Globus nie odpowiedziaty na zadne
pytanie z ankiety, mimo wielokrotnych prob nawigzania
kontaktu.

Zadne przedsiebiorstwo nie ma polityki CSR,
ktéra obejmowataby dobrostan zwierzat, jednak czes¢
przedsiebiorstw - Ahold, Spar i Tesco - wprowadzita
do sprzedazy jaja z systemow bezklatkowych.

Powodami, dla ktorych brak byto w ofercie sprzedazy
supermarketow jaj z systemow bezklatkowych byty
najczesciej ich wysokie ceny, po nich wskazywano

na brak informacji na temat jaj z chowu bezklatkowego
i ich dostawcow, niski popyt zgtaszany przez
konsumentow, a na koncu listy znalazt sie brak
producentow.
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Tabela 7

Reakcje czeskich sprzedawcow na ankiete dotyczacy jaj.

Nazwa Reakcja na ankiete Komentarz Odpowiedzi z ankiety
¢ Polityka CSR: tak
Odpowiedz o Jaj:a z chowu Iflgt’kowego: 94%
Ahold . - ¢ Jaja z chowu sciotkowego
na ankiete . L
i z chowu na wolnym wybiegu: 6%
¢ Ekologiczne: 0%
Billa nie
. odpowiedziata ze
Billa . - -
wzgledu na biezaca
restrukturyzacje
Odmowa ,Nie mozemy ujawnic
Kaufland | odpowiedzi informaciji, —
na ankiete o ktore Panstwo pytaja”.
Lidl Brak odpowiedzi —
»Ze wzgledu na fakt,
ze Penny Market
jest sklepem dyskontowym,
sprzedaz jaj o wysokim
standardzie dobrostanu nie
Penny Odpowiedz przynosi zysku, sprzedajemy
Market na ankiete produkty, na ktore jest -
najwiekszy popyt [...]
w sytuacji, gdy zauwazymy
zainteresowanie ze strony
konsumentow, zmienimy
naszg oferte produktow”.
¢ Jaja z chowu klatkowego: 90%
S Odpowiedz _ ¢ System scidtkowy: 10%
na ankiete e Jaja z chowu na wolnym wybiegu: 0%
e Jaja z produkgcji ekologicznej: 0%
¢ Polityka CSR: tak
* Dobrostan zwierzat w CSR: nie
Tesco Odpowiedz _ e Jaja z chowu klatkowego: 97,5%
na ankiete e Jaja z chowu sciotkowego: 2,5%

Z chowu na wolnym wybiegu: 0%
Jaja z produkcji ekologicznej: 0%




Badanie na Wegrzech

-lr;?l?cezlivﬁ wegierscy sprzedawcy zywnosci. Zrodto: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers
2004/2005
Nazwa Nazwa grupy (milggyrlé:al\fll'ol,(r?go 4) Liczba sklepow (2004)
CBA CBA Kereskedelmi 1967 2836
Tesco Tesco 1648 69
Coop Coop Hungary 1422 4963*
Metro Metro 1049 13
Real Hungaria Real Elelmiszer 954 1840
SPAR Spar, Interspar, Kaiser's 866 153 o
o
gore. k’:”'ath;Q];i Louis Delhaize 732 9 %
Auchan Auchan Group 722 211 '§,
Plus Tengelmann 606 157 %
Penny Market Rewe 51 142 %_
5
¥4

*2005

g
(3)]

Ankieta zostata wystana do sieci handlowych
wymienionych powyzej. Z 13 ankietowanych
supermarketéw, tylko Metro i lokalna sie¢ Plusa
odpowiedziaty na cze$¢ z naszych pytan.

CBA, Coop i Real odmowity odpowiedzi,
przedstawiajac uzasadnienie, kiore zostato opisane

w tabeli 9. Tesco, Spar, Cora, Auchan, Penny Market
i Lidl nie odpowiedziaty na zadne pytanie z ankiety,
mimo wielokrotnych préb nawiazania kontaktu.
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Tabela 9

Reakcje wegierskich sprzedawcoéw na ankiete dotyczaca jaj.

Nazwa Reakcja na ankiete Komentarz Odpowiedzi z ankiety
Odmowa odpowiedzi ,Nie mamy upowaznienia do przekazywania
CBA . ” -
na ankiete danych”.
Odmowa odpowiedzi ,Nie jest to dobry moment ma podjecie
Coop . 2 3 -
na ankiete wspotpracy”.
,Zaopatrzenie w jaja nie jest realizowane
, Odmowa odpowiedzi poprzez centrale.
Real . L . L . —
na ankiete Zakupy jaj nalezg do zakresu odpowiedzialnosci
regionéw albo indywidualnych sklepéw”.
+METRO Group notuje rosnacg sprzedaz jaj
z chowu bezklatkowego w Niemczech.
Uwazamy, ze komercyjne przedsiebiorstwo
moze osiggna¢ sukces w dtugim okresie tylko
Metro Odpowiedz w formie w sytuacji podejmowania wysitkow dla ochrony _
listu Ssrodowiska i zwierzat oraz poprzez przekonanie
do waznosci tych dziatan swoich konsumentow.
Dlatego chcielibysmy rozszerzy¢ nasze
inicjatywy wdrazane z sukcesem w Zachodniej
Europie takze na Wegrzech”.
* Brak polityki w zakresie
Centrala odmowita . 3;2rcz>siirg\1,vﬁwerzqt
Plus odpowiedzi, jeden Centrala.: ,,Wspo’rpratlsf:’t z Panstwem nie jest Klatkowego: 100%
sklep lokalny w naszej kompetencji”. sorzedas
odpowiedziat przedazy

¢ Brak planow
wprowadzenia alternatyw




Badanie w Polsce

Tabela 10

Kluczowi polscy sprzedawcy zywnosci. Zrédto: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats,

PricewaterhouseCoopers 2004/2005.

Obroét w kraju . ,

Nazwa Nazwa grupy iy cure, 2505) Liczba sklepow (2005)
Makro, Real Metro 3043 52
Biedronka Jeronimo Martins 1348 805
Tesco, Savia Tesco Polska 1329 105
SRS Carrefour 1127 103
Champion
Auchan Auchan Polska 985 33
Albert Ahold Polska 760 183
Kaufland, Lidl Schwarz Group 758 227

Ankieta zostata wystana do gtéwnych sieci handlowych
wymienionych powyzej oraz kilku popularnych
mniejszych sieci: Euro, Bomi, Piotr & Pawet, Marcpol,
Spotem i Zabka. Z pietnastu sieci, do ktdrych zostata
wystana ankieta, odpowiedzi przestaty tylko Tesco,
Spotem oraz Piotr & Pawet. Ahold (Albert) jest obecnie
przejmowany przez sie¢ Carrefour i z tego powodu nie
mogt odpowiedzieé. Makro, Marcpol, Kaufland,
Auchan, Biedronka, Carrefour, Lidl i Zabka

nie przekazaty zadnej odpowiedzi, mimo

wielokrotnych prob nawigzania z nimi kontaktu.

Kilka sieci wprowadza jaja z chowu Sciotkowego, choc¢
odbywa sie to na lokalng skale. Brak dostawcéw wydaje sie
by¢ gtdéwng przeszkodg w sprzedazy jaj z systemow
bezklatkowych. Wielkie sieci sprzedazy wskazywaty takze
na brak popytu na takie produkty ze strony konsumentow.

Niewiele przedsiebiorstw ma polityke odpowiedzialnosci
spotecznej CSR, ktora uwzgledniataby dobrostan zwierzat.
Podobnie, jak w innych krajach regionu, wiedza
przedstawicieli supermarketéw i handlowcow

na temat dobrostanu kur i znakowania jaj byta ograniczona.

Kupuj jajka z gtowg /2008
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Tabela 11

Reakcje polskich sprzedawcow na ankiete dotyczaca jaj.

Nazwa Reakcja na ankiete Komentarz Odpowiedzi z ankiety
. Odpowiedz »,Bomi sprzedaje jaja ze wszystkich Zadnych konkretnych
Bomi L - . . . .
w formie listu wymienionych systeméw produkcyjnych”. odpowiedzi
Odmowa . . . . ,
L »Nie jestesmy zainteresowani wspotpraca
Euro odpowiedzi ; ) —
. z Panstwem”.
na ankiete
Odmowa
Kaufland odpowiedzi »Nie zbieramy takich danych”. —
na ankiete
Odmowa
Makro odpowiedzi Bez okreslenia przyczyny —
na ankiete
Odmowa
Marcpol odpowiedzi Bez okreslenia przyczyny —
na ankiete
,Nasze sieci dziatajg jako przedsiebiorstwa
franczyzowe, dlatego trudno jest stwierdzi¢
Piotr & Odpowiedz jaki jest udziat procentowy sprzedazy jaj _
Pawet w formie listu z systemow bezklatkowych. Jednakze
nasze sieci sprzedajg w szerokim zakresie
jaja z systemow bezklatkowych”.
»,Spotem postrzega ochrone srodowiska (odpowiedz lokalnego sklepu)
i zdrowie konsumenta jako priorytet, wiele e Polityka CSR: nie
- sklepow sieci sprzedaje szeroka game * 100% jaj z chowu
Odpowiedz . . . .
Spotem . produktow ekologicznych. Jednakze klatkowego z planami
na ankiete o ) . S
zaopatrzenie nie odbywa sie w sposob wprowadzenia jaj
zcentralizowany, dlatego nie mozemy ekologicznych
odpowiedzie¢ na Panstwa pytania”. W przysztosci
* Polityka CSR: tak
* Dobrostan w CSR: nie
. e Jaja z chowu klatkowego:
Tesco Odpowiedz - 99-100%
na ankiete

Jaja z chowu $ciotkowego:
sprzedawane
w wybranych marketach




Badanie na Stowacji

Tabela 12

Kluczowi stowaccy sprzedawcy zywnoéci. Zrédto: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats,
PricewaterhouseCoopers 2004/2005.

Nazwa Nazwa grupy Obrot w kraju (miliony euro, 2004) Liczba sklepow (2004)
Tesco Tesco 492 25
Carrefour Carrefour 158 4
Billa Ahold 268 65
Hypernova Billa 163 19
Kaufland Schwarz 210 23
Lidl Schwarz brak danych 39
Jednota Coop Jednota 789 ponad 2300

Ankieta zostata wystana do szesciu gtownych

stowackich sieci handlowych wymienionych w tabeli

ponizej. Sposrdd sprzedawcow, z ktorymi zostat

nawigzany kontakt, tylko Ahold i Billa nie odpowiedziaty
na ankiete. Carrefour odpowiedziat jedynie na czesc

pytan.

Czes¢ sieci wprowadzita do oferty jaja z systemow

bezklatkowych - wsrod nich Jednota wydaje sie mieé

najwyzszy udziat jaj z chowu Sciotkowego w swojej

sprzedazy. Tesco i Jednota planujg wprowadzenie jaj
ekologicznych w 2008. Natomiast Carrefour twierdzi,
ze planuje wprowadzenie jaj od kur z chowu

Sciotkowego w 2008.

Wsrdd sieci, z ktorymi nawiagzano kontakt, tylko Tesco

wskazato, ze ma polityke odpowiedzialnosci spotecznej
biznesu CSR, ktora obejmuje takze dobrostan zwierzat.
Wiekszos¢ sprzedawcow nie ma takiej polityki albo nie

byto w stanie odpowiedzie¢ na pytanie.

Powody nie uwzgledniania w ofercie jaj pochodzacych
od kur z chowu bezklatkowego, podawane przez sieci
niskobudzetowe takie, jak Tesco i Lidl to wysoki koszt

i niski popyt na takie produkty. Jednota, ktéra by¢ moze
ma inny rodzaj klientow, wskazata na brak dostawcow
jako gtowng bariere, twierdzac, ze popyt ze strony

klientéw jest wysoki.
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Tabela 13
Reakcje stowackich sprzedawcow na ankiete dotyczacy jaj.

Nazwa Reakcja na ankiete Komentarz Odpowiedzi z ankiety
¢ Polityka CSR: tak
Tesco Odpowiedz _ ¢ Dobrostan zwierzat w CSR: tak
na ankiete e Jaja z chowu klatkowego: 81%
e Jaja z chowu sciétkowego: 9%
Coon Gdnonie s o qultyka CSR: nie L
Jednota nalankiets — ¢ Jaja z chowu klatkowego: 65%
e Jaja z chowu sciotkowego: 35%
»Sprzedajemy jaja z chowu
Sciotkowego od 2007 roku.
L ) . o
Carrefour OdeW.IEdZ Ocema.my 0, W 2(.)03,3 r.olfu 5/? . Jaja z chowu klatkowego: 100%
na ankiete catkowitej sprzedazy swiezych jaj
kurzych bedzie wyprodukowana
w systemie Sciotkowym”.
»,Naszym celem jest zaspokojenie
. Ol potrzeb naszych .kllento.w Ktorzy . -
Lidl . w obecnym czasie wybieraja produkty | Jaja z chowu klatkowego: 100%
na ankiete B . .
o niskiej cenie. Sprzedaz innych
produktow bedzie zalezata od popytu”.
Bez odpowiedzi
- Ahold opuszcza . . .
Ahold rynek stowacki ,Nie cofniemy naszej decyzji —
w listopadzie
Odmowa
Billa odpowiedzi Bez okreslenia przyczyny —

na ankiete




ZNAKOWANIE JAJ WPLYWA NA DECYZJE
PODEJMOWANE PRZEZ KONSUMENTOW

Nowe europejskie prawo dotyczace znakowania jaj
weszto w zycie w styczniu 2004 roku. Naktada ono
na producentow obowigzek znakowania kazdego jaja
osobno i pudetek na jaja symbolem oznaczajgcym
metode produkcji (klatkowe, Sciotkowe, na wolnym
wybiegu albo ekologiczne). Znakowanie to nie jest
obowiazkowe dla matych gospodarstw hodujacych
50 lub mniej kur, ktére sprzedajg jaja lokalnie,
jednak w takim przypadku musi by¢ podana nazwa

i adres gospodarstwa.

Znak na skorupie jaja zawiera:
numer systemu produkciji, gdzie:

,0” oznacza jaja od kur
z produkcji ekologicznej

»1” oznacza jaja od kur
z chowu na wolnym wybiegu

»,2” oznacza jaja od kur
z chowu sciotkowego

»,3~ oznacza jaja od kur
z chowu klatkowego

ZNACZENIE WEASCIWEGO ZNAKOWANIA

Mimo rezultatdbw pochodzacych z badania
Eurobarometra, pokazujgcych, ze konsumenci

sg sktonni kupowac jaja z systemow przyjaznych
dobrostanowi zwierzat, nie jest to dla nich fatwe.

Az 82% konsumentéw w krajach Grupy Wyszehradzkiej
nie moze tatwo zidentyfikowa¢ na sklepowych potkach
produktéw przyjaznych dobrostanowi zwierzat,
twierdzac, ze trudno jest rozpoznaé¢ na podstawie
etykiety, czy produkt pochodzi z systemow produkcji
przyjaznej dobrostanowi zwierzat®.

Badania przeprowadzone przez Eurogroup for Animals
wsrod konsumentow w Wielkiej Brytanii, Niemczech,
Franciji, Wtoszech i Hiszpanii w 1998 roku pokazaty,
ze konsumenci sg dezinformowani przez etykiety

i oznaczenia na jajach. Wiekszos¢ stwierdzita,

ze wierzyta, ze etykiety z napisami ,Swieze

z gospodarstwa” lub ,jaja z gospodarstwa” oznaczaja,
ze jaja pochodzg od kur z chowow bezklatkowych.

W rzeczywistosci takie etykiety sg czesto uzywane

dla jaj, ktore trafiajg na potki od kur niosek trzymanych
w okrutnych i nieodpowiednich klatkach bateryjnych.
Takie dezinformujgce etykiety mogg spowodowac,

ze w efekcie konsumenci nie kupuja produktow
przyjaznych dla dobrostanu zwierzat, ktorych poszukuja,
to natomiast wptywa negatywnie na potencjalne zyski,
ktére sprzedawcy mogliby osiagac¢ z ekspansji na rynku.

Organizacje dziatajace na rzecz praw zwierzat w krajach
Grupy Wyszehradzkiej zachecaja supermarkety,

aby zapewnity, ze jaja cate i produkty zawierajace jaja
w swym sktadzie byty klarownie oznakowane,

dajac konsumentom mozliwos¢ dokonania swiadomego
wyboru podczas zakupow.

Sporzadzono na podstawie:

- Rozporzadzenie Komisji (WE) NR 2295/2003 z dnia 23 grudnia
20083 r. wprowadzajace szczegdtowe zasady wykonywania
rozporzgdzenia Rady (EWG) nr 1907/90 w sprawie niektorych
norm handlowych w odniesieniu do jaj.

- Rozporzadzenie Rady (EEC) nr 1907/90 z 26 czerwca 1990 r.
w sprawie okreslonych norm handlowych na jaja.

Kupuj jajka z gtowg /2008
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PODSUMOWANIE

Wiekszos¢ niosek w krajach Grupy Wyszehradzkiej

jest hodowanych w intensywnych systemach klatkowych,
ktore cechujg nierozerwalnie z nimi zwigzane problemy,
dotyczace dobrostanu ptakow. Tylko alternatywne
systemy, takie jak system sSciotkowy, chow na wolnym
wybiegu i produkcja ekologiczna moga zapewni¢

kurom odpowiedni poziom dobrostanu.

Wiekszos¢ supermarketow w krajach Grupy
Wyszehradzkiej ma w ofercie sprzedazy tylko jaja

z systemow klatkowych. Znaczna liczba przedstawicieli
sieci supermarketow nie miata wiedzy na temat roznic
pomiedzy roznymi systemami produkcji lub wagi systemu
znakowania, co oznacza, ze osoby te nie byly w stanie
przekazywac tej informacji dalej - do konsumentow.
Mimo to, konsumenci w krajach Grupy Wyszehradzkiej
wskazujg na znaczne zainteresowanie w zwierzecych
produktach rolnych wytwarzanych z wysokimi
standardami dobrostanu. Badania Eurobarometra

z 2005 i 2007 roku ujawnity, ze wiekszos¢
konsumentow jest sktonna zaptaci¢ wyzszg cene

za jaja produkowane z wysokimi standardami dobrostanu
zwierzat, a nawet zmieni¢ miejsce dokonywania
zakupow.

Rynek dla zwierzecych produktow rolnych wytwarzanych
z wysokimi standardami dobrostanu nie jest oczywiscie
rozwiniety. Konsumenci nie moga kupi¢ produktéw
przyjaznych dla dobrostanu zwierzat, ktérych poszukujg
- 80% stwierdzito w badaniu Eurobarometra

w 2007 roku, ze byto im trudno zidentyfikowac

na podstawie oznakowania, czy produkt pochodzi

z systemow produkcji przyjaznych dobrostanowi.
Natomiast sytuacja, gdy konsumenci nie moga kupi¢
poszukiwanych przez nich produktéw przyjaznych
dobrostanowi zwierzat, wptywa negatywnie

na potencjalne zyski, ktore sprzedawcy mogliby
osiggac z ekspansji na rynku produktow przyjaznych
dobrostanowi.

Organizacje dziatajace na rzecz praw zwierzat w krajach
Grupy Wyszehradzkiej zachecaja wszystkich
sprzedawcow by:

e Wprowadzili przejrzystg polityke spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu CSR i wpisali dobrostan
zwierzat, jako czesc tej polityki. Jestesmy przekonani,
ze jest to dobry wskaznik zaangazowania firmy
w poprawe dobrostanu zwierzat i ze przemawiaja
za tym takze mocne argumenty natury biznesowe;j.

* Wprowadzili i poszerzyli oferte jaj i produktéw
zawierajacych jaja od kur hodowanych w dobrze
zarzadzanych systemach alternatywnych, takich,
jak chow scidtkowy, chow na wolnym wybiegu
albo produkcja ekologiczna.

e Zapewnili przejrzyste znakowanie wszystkich
sprzedawanych jaj i produktow zawierajacych jaja,
tak, aby konsumenci mieli wiedze o dobrostanie
kur niosek, ktore te jaja zniosty.

e Szkolili pracownikdéw na temat roznych systeméw
produkgiji jaj oraz znakowania jaj, tak, zeby osoby
te mogty przekazywac te informacje dalej -
do konsumentéw.

e Wprowadzili system audytu, ktory pozwoli kontrolowac
liczbe jaj sprzedanych z kazdego systemu.

Kluczowa rola, jakg moga odegra¢ supermarkety zostata
podkreslona w socjo-ekonomicznym raporcie Komisiji
Europejskiej'. Raport stwierdza, ze ,zmiana bedzie

w bardzo duzym stopniu wywotywana przez rynek”

oraz ze w szczegolnosci ,,stosunek sprzedawcow

i konsumentow mogtby by¢ niezwykle wazny poniewaz
(potencjalnie wywotane przez konsumentéw) odejscie
od sprzedazy jaj klatkowych przez przedsiebiorstwa
majgce znaczacy udziat w rynku, bedzie mogto

wptyna¢ w sposob istotny na sektor”.
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,Jest mi bardzo przyjemnie potwierdzi¢, ze sie¢ Sainsbury zobowiazuje sie

do catkowitego wycofania sie ze sprzedazy jaj z systemow klatkowych przed wejsciem
w zycie przepisow UE w 2012, i ze wspotpracujemy blisko z naszymi dostawcami,
aby stworzy¢ trwatg baze dostaw jaj bezklatkowych w przysztosci”.

Mike Coupe, Dyrektor Handlowy sieci Sainsbury

,Marks & Spencer jest bardzo dumny z faktu bycia pierwszym sprzedawcag
detalicznym, ktory uzyskat pozycje lidera w zakresie standardéw (Leading Standards)
poprzez wprowadzenie naszej polityki 100% sprzedazy jaj pochodzacych
od kur z chowu na wolnym wybiegu. To dziatanie zostato wsparte przez nadzwyczaj
pozytywna reakcje ze strony naszych klientow. Jest bezsporne, ze nasi klienci
sg zadowoleni wiedzac, ze kupujac ktorykolwiek z naszych produktéw zywnosciowych,
majg catkowitg pewnosé, ze jezeli jaja wchodzg w ich sktad, sg to jaja od kur
z chowu na wolnym wybiegu”.

Guy Farrant, Dyrektor ds. Zywnosci, Marks & Spencer

,Zaprzestanie sprzedazy jaj z chowu klatkowego to swiadoma decyzja firmy Colruyt.
Wiagze sie ona z jakoscig. Jakos¢ trafiajgca od producenta do konsumenta jest bardzo
wazna. Jakos$¢ oznacza trwate dziatanie przedsiebiorstwa, z uwaga odnoszacego sie
do $rodowiska, ludzi i zwierzat.

(...) Cieszymy sie z podjecia tego kroku. Daje on dobre samopoczucie naszym
konsumentom i nam samym, poniewaz widzimy, ze nasza sprzedaz tez idzie dobrze”.

Opinie przedsiebiorstw, ktore przestawity sie na sprzedaz
jaj pochodzacych od kur z systeméw bezklatkowych

Jan Prinsen, Supermarket Colruyt

KLUB GADA

20 lat dla Ziemi

. Ogolnopolskie owarzystwo Ochrony Zwierzat
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